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En este libro se propone el modelo de los frames de la comunicación 
política para el análisis del discurso de diferentes actores: políticos, 
periodistas y movimientos sociales. Esta perspectiva teórico-metodo-
lógica transdisciplinaria, significa un retorno a los clásicos de la socio-
logía y la comunicación política, destacando la centralidad del con-
cepto de marco o frame como piedra angular en el desarrollo de una 
teoría de la comunicación. Los frames constituyen formas de lenguaje 
e imágenes mentales que se encuentran en la base de todo proceso 
comunicativo. Se parte de la premisa de que el framing es un proce-
so simbólico de construcción y comunicación de significado, que se 
lleva a cabo mediante el uso de esas formas de lenguaje e imágenes 
mentales en los textos comunicativos. El modelo se aplica a los spots 
de los candidatos ganadores en las elecciones presidenciales en 
México del 2000 al 2018. El modelo permite analizar la estructura, 
arquitectura o anatomía de los spots políticos televisados, tanto en el 
framing de la campaña presidencial (inicio y cierre de campaña, 
imagen, ataque, defensa, problema, solución del problema) como en 
el framing audiovisual (framing visual, verbal y sonoro).
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