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¢, Como se comunican los lideres con sus seguidores? Los analisis
presentados en este libro, proporcionan un respaldo empirico a la
hipotesis: la principal herramienta de un lider es el framing. En el
examen de la naturaleza del liderazgo, el modelo de analisis que
se propone tiene sus fundamentos en la teoria de los frames y en
la teoria del framing. No es posible entender una sin la otra, ya que
forman parte de los esfuerzos por interpretar un mismo proceso
cognitivo y comunicativo donde intervienen los frames del pensa-
miento y el framing de la comunicacién. Framing significa hacer
visible un frame invisible. El presidente logra visibilizar y comuni-
car el frame de la corrupcion que permanecia invisible, legitimado
por las élites simbdlicas que monopolizan el discurso: periodistas,
intelectuales, cientificos, politicos, empresarios, lideres sociales.
El modelo del framing de la comunicacion politica se aplica en el
andlisis de la comunicacién presidencial durante los primeros cua-
tro afios de las conferencias mafaneras.
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